
Was das Wundertier erzählt:

Pursue Connection: Liebender, Narr
& Jedermann als #BrandArchetypes



Der Liebende (Lover)

Eigenschaften:
Sinnlich

Emphatisch
Tröstend



Markenbotschaft:
“Your glasses are beginning to 

steam up.” 

(“Some Like It Hot”, 1959)

Der Liebende (Lover)



Liebt:
Sinnlichkeit

Nähe
Zuneigung

Der Liebende (Lover)



Hasst:
Isolation

Zurückweisung
Geringschätzung

Der Liebende (Lover)



Strategie:

Bestätige Schönheit und verlange 
den Roten Teppich. Sprich und 

bebildere sinnlich.  Wirke auf alle 
Sinne. 

Der Liebende (Lover)



Der Liebende (Lover)



Der Narr (Jester)

Eigenschaften:
Lebensfroh

Verspielt
Optimistisch



Markenbotschaft:
”But you have heard of me."

(“Pirates of the Caribbean”, 2003)

Der Narr (Jester)



Liebt:
Lachen

Gemeinschaft
Beisammensein

Der Narr (Jester)



Hasst:
Trübsinn

Langeweile
Negativität

Der Narr (Jester)



Strategie:

Bring sie zum Lachen. 
Sei verspielt und lass sie das 

Positive sehen.

Der Narr (Jester)



Der Narr (Jester)



Der Jedermann (Everyman)

Eigenschaften:
Freundlich
Bescheiden

Authentisch



Markenbotschaft:
“Whatever else anything is, it 

ought to begin by being 
personal.”

(“You've Got Mail”, 1998)

Der Jedermann (Everyman)



Liebt:
Gemeinschaft

Inklusion
Gleicheit

Der Jedermann (Everyman)



Hasst:
Auffallen
Isolation

Ausschließung

Der Jedermann (Everyman)



Strategie:

Herzlich Willkommen. Ich bin 
bescheiden, freundlich und 

bodenständig. Ehrlich. Zu Allen. 
Für Alle.

Der Jedermann (Everyman)



Der Jedermann (Everyman)



Redet einer der Archetypen mit Euch?

Erzählt’s dem Wundertier und mir 
in den Kommentaren!


